
Tutoriel 
Objectif : Expliquer une démarche ou aider à résoudre un problème précis. Le but 
est de guider le lecteur pas à pas, en lui donnant les informations nécessaires pour 
qu’il puisse réaliser une action ou dépasser une difficulté. 

Approche :  

• Clarté et simplicité : fournir des instructions nettes, compréhensibles et 
visuellement bien structurées. 

• Progressivité : suivre un ordre logique d’étapes, du plus simple au plus 
complexe. 

• Soutien visuel : intégrer des captures d’écran, illustrations ou vidéos courtes 
pour éclaircir chaque point important. 

 

Title : Environ 60 caractères, incluant le mot-clé principal. Faire en sorte que le titre 
soit explicite sur la finalité du tutoriel. 

Meta-description : Environ 155 caractères, incluant le mot-clé. Doit résumer le 
contenu et l’intérêt du tutoriel. Encourager le lecteur à cliquer pour en savoir plus. 

 

 

STRUCTURE DE L’ARTICLE 

 

<h1> Titre principal (5 à 10 mots max) 

• C’est la première accroche que le lecteur verra sur la page. 
• Doit correspondre au sujet exact du tutoriel (clarité et concision). 

 

 Chapô de l’article 

• Objectif : Introduire le sujet, donner le contexte et susciter la curiosité. 
• Contenu : Expliquez le problème ou l’enjeu principal que le tutoriel va 

résoudre. Donnez un aperçu de ce que le lecteur va apprendre ou réussir à 
faire. 

 

<h2> Prérequis et/ou matériel nécessaire 

• Objectif : Indiquer clairement ce dont le lecteur a besoin avant de 
commencer (logiciels, outils, connaissances de base, etc.). 

• Bonnes pratiques : Faites une liste à puces pour chaque prérequis. 
Spécifiez la version ou la configuration recommandée si nécessaire. 

 

<h2> Étapes détaillées 



Présentez chaque grande étape sous un <h3> afin de structurer la 
progression. 

 

<h3> 1. Étape 1 

• Décrivez précisément ce que le lecteur doit faire ou mettre en 
place. 

• Fournissez des exemples ou captures d’écran. 
 

<h3> 2. Étape 2 

• Continuez la démarche de façon chronologique ou logique. 
• Mettez en avant les points de vigilance (ex. « Attention à bien 

valider … »). 
 

<h3>3. Étape 3 

(et ainsi de suite jusqu’à l’étape 5 ou plus, selon la complexité 
du tutoriel) 

 

<h2> Conseils et bonnes pratiques complémentaires 

• Objectif : Donner des informations supplémentaires pour 
optimiser ou personnaliser le résultat. 

• Contenu : 
o Liste d’astuces, raccourcis, outils alternatifs. 
o Erreurs courantes à éviter. 
o Astuces de gain de temps ou d’optimisation (SEO, design, 

performance, etc.). 
 

<h2> Conclusion / Aller plus loin 

• Objectif : Clore le tutoriel en résumant les points clés et en 
proposant des ressources complémentaires. 

• Contenu : 
o Rappel des principaux résultats que le lecteur doit avoir 

obtenus en suivant les étapes. 
o Suggestions pour approfondir le sujet (liens vers d’autres 

articles, livres blancs, formations). 
o Invitation à laisser un commentaire ou à poser des 

questions (interaction avec la communauté ou l’auteur). 
 

 

CONSEILS DE RÉDACTION 

1. Ton pédagogique et bienveillant 



o N’hésitez pas à reformuler pour être le plus clair possible. 

o Utilisez un langage accessible à un public non-expert, en évitant 
autant que possible le jargon technique. 

2. Hiérarchisation et lisibilité 

o Utilisez les titres et sous-titres (H2, H3, etc.) pour structurer le texte. 

o Aérez le contenu avec des paragraphes courts, des listes à puces et 
des visuels. 

3. Exemples concrets 

o Proposez des cas d’usage ou des scénarios réalistes. 

o Ajoutez des captures d’écran pertinentes, avec annotations ou 
surbrillance pour souligner l’élément important. 

4. Vérification et exactitude 

o Testez vous-même chacune des étapes pour valider leur faisabilité. 

o Relisez et assurez-vous que toutes les ressources ou liens externes 
sont à jour. 

5. Mise en avant des mots-clés 

o Insérez naturellement votre mot-clé principal dans le titre, la meta-
description et dans quelques sous-titres. 

o Évitez le bourrage de mots-clés (keyword stuffing) : privilégiez la 
pertinence et la lisibilité. 

6. Appel à l’action final 

o En fin d’article, incitez le lecteur à s’abonner à la newsletter, à 
commenter, à partager, ou à consulter d’autres ressources. 


